Ausfiillhilfe zum Betriebsvergleich:
Hilfestellungen und Anmerkungen

Bartholomdus-Weltz-Platz 4
67346 Speyer

Telefon: (06232) 65 11 66
E-Mail: info@braunklaus.de

Klaus Braun

Beratung

Benétigen Sie Hilfe beim Ausfiillen? Wir helfen Ihnen gerne: Telefon 06232 651166

Basisdaten zur statistischen Erfassung

Verkaufsflache
Grundflache
Mikro-Standort:

Makro-Standort
Geschaftstyp

GroBhéandler
Kaufkraft-Kennziffer
Betriebskennzahl (sofern bekannt)

Kennzahlen-Erfassung

Netto-Umsatz Gesamt
Bons pro Jahr
Anzahl Offnungsstd./Woche

Warenbestand (Anfang/Ende)

Wareneinkauf

Rabatte/Boni

Miete / Mietwert
Mietnebenkosten
Verbrauchs-/Energiekosten

Anzahl Mitarbeiter

Wochen-Arbeitsstunden

Gehalt/Entnahme GF

Kosten Mitarbeiter

Betriebliche Kosten in Euro

Warengruppenanteile

Obst/Gemiise

(gesamter O/G Bereich)
Brot/Backwaren

(was tiber die Theke geht)
Molkereiprodukte

(KGhlregal + Eier - Fleisch-/Wurstwaren)
Kéase lose

(was ber die Kasetheke geht)
Fleisch/Wurst/Fisch

Bistro

Tiefkiihlkost

sonstige Lebensmittel

Getranke nonalkoholisch

Getranke alkoholisch

Kosmetik

Drogerie

sonstige Waren (restliches Nonfood)

Flache mit Kundenzugang, inklusive Bistro (Bei Lieferdienst: "Packflache": Raum um Kisten versandfertig zu machen!
Gesamte Flache inklusive Blro und Lager (Bei Lieferdienst: "Gesamtflache": Samtliche relevante Rdumlichkeiten)
DropDown-Optionen: FuRgangerzone, Innenstadt, AuRenbezirk

-> Nach eigener "gefiihlter" Zuordnung auswéahlen

DropDown-Optionen: Stadt (>50.000 Einwohner), Kleinstadt (50.000-30.000 Einwohner) oder Dorf (<30.000 Einwohner)
DropDown-Optionen: Hofladen, Naturkostladen, Naturkostfachgeschaft, Bio-Supermarkt

-> Nach eigener "gefiihlter" Zuordnung auswahlen

Nenne den HauptgroRhéndler/Partner: Weiling, Dennree, Regional

Wert I&sst sich fur Ortschaft/Stadtteil in der Regel online tiber die IHK finden

Nummer wird von der Kommunikationsberatung Klaus Braun vergeben

und dient der internen Verarbeitung. (Feld im Zweifel frei lassen!)

Wichtig: Fiir eine korrekte Berechnung ihrer Werte unterscheiden Sie bei der Bearbeitung bitte
bewusst zwischen einer "0" (=Keine Ausgaben) und "Leerfeld" (=Keiner Angabe").

Umsatzerldse (7% und 19%) aus Handelstatigkeit, ohne sonstige (nicht spannenrelevante) Erlése
Gesamtbons (lassen sich in der Regel aus dem Kassensystem ermitteln)
Reguldre Offnungszeit in einer durchschnittliche Woche ohne Feiertage etc.

Netto-Wert der jeweiligen Jahresinventur (ansonsten bitte Schatzwert fur Gesamtjahr eingeben)

Netto-Wert aller eingekauften Handelsware (Summe aus 7% ,19% und 10,7% Ust )
ohne Beriicksichtigung erhaltener Boni/Rabatte

Summe aller im Geschéftsjahr erhaltenen Boni, Rabatte und Gutschriften

Kaltmiete aus dem Mietvertrag (bzw. bei eigener Immobilie ggf. kalkulatorische Jahresmiete)
Mietnebenkosten aus Mietvertrag (bzw. bei eigener Immobilie Ausgaben fiir Nebenleistungen)
Zusétzliche Ausgaben fur Strom, Wasser, etc.

Die Zahl der Menschen/Personen, die in der jeweiligen Kategorie fiir den Betrieb tétig sind. Bei Verdnderungen im
Jahresverlauf geben Sie bitte eine passenden Durchschnitts-Wert (ganze Zahl!) an.

Effektiv eingebrachte Arbeitszeit fuir eine durchschnittliche Woche ohne Feiertage fiir die jeweilige Kategorie.

Diese lasst sich beispielsweise aus dem Personalplan einer entsprechenden Woche entnehmen,

ansonsten geben Sie bitte einen realistischen Schatzwert an. Bei wesentlichen Veranderunge im Jahresverlauf geben Sie bitte
einer passenden Durschnitts-Wert an.

Gehalt fir Geschéftsfuhrer (bei GmbH), ansonsten (geschatzte) Summe der Inhaberentnahmen

Summe alle gezahlten Léhne/Gehilter fiir Angestellte und Aushilfen
(inklusive Steuer- und Sozialabgaben = "Brutto-Brutto")

Die Werte lassen sich in der Regel aus der Jahres-BWA entnehmen.

Beachten Sie bitte die Unterscheidung zwischen einer "0" (=Keine Ausgaben) und "Leerfeld" (=Keine Angabe).

Beispiel: Fallen im Geschéftsjahr KEINE Kosten fiir Fortbildung/Beratung an, tragen Sie hier eine "0" ein. Fallen im
Geschéftsjahr Kosten fur Fortbildung/Beratung an, diese werden jedoch unter "Sonstige Kosten" verbucht, lassen Sie die Zelle
fiir "Fortbildung/Beratung" leer.

Der jeweilige Anteil der Warengruppe im Verhdltnis zum Gesamtumsatz in Prozent,
die Zuordnung orientiert sich an den Dachwarengruppen im BioHandel

Obst, Gemdise, Krduter - Nicht: TK-Produkte

Backerfrisches, Dauerbackwaren lose, Aufgebackenes

Nicht: Verpacktes (z.B. Toast-/Knéckebrot) und keine Bistro-Ware (eigene Warengruppe)
Joghurt, Milcherzeugnisse, Tofuprodukte, gekiihlte Milchersatzprodukte/Convenience, SB-Kése,
H-Milch, ... + Eier

Kase, loser Frischkase, frische Convenience, lose Antipasti, etc.

Fleisch/Fisch offen; Abgepacktes aus (Kiihl-)Regal - Nicht: TK-Fleisch/-Fisch

Eigene und fremde Bistro-Produkte, Getranke im Ausschank

alles aus TK-Regal / -Schrank / -Truhe

gesamtes verpacktes Trockensortiment aus SB-Regalen, incl. Babykost, Tee, Kaffee
Séfte, Wasser, Limonaden, etc. Nicht: Milchersatzgetranke, Tees, Kaffees

Bier, Wein, Sekt, Spirituosen

Naturkosmetik, Haarpflege, dekorative Kosmetik

Zahnpflege, Wasch-/ Putz-/ Reinigungsmittel, Hygieneartikel, Nahrungsergénzung, ...
Kuchenbedarf, Wohnbedarf, Zigaretten, Buicher, Schmuck, Textilien, etc. etc.




